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Trajectoire
s Pourquoi les pages personnelles ?

s Explorer les pages personnelles en tenant simultanément compte :
Qdu contenu (Web Content Mining) 
Qde la forme (Web Structure Mining)
Qde la réception (Web Usage Mining)

s => une typologie des pages pour identifier des sous-genres

s Pour revenir à une approche qualitative : 
Qredéfinir l'objet
Qcomprendre les parcours des concepteurs



Construire une typologie des pages personnelles

s 100 000 pages vues par un panel 
d'internautes (panel NetValue-
Nielsen//Netratings)

s Pages décrites 
Qpar des traits hypertextuels (liens, images, traits 
méta)
Qpar le vocabulaire (taille du vocabulaire et place 
des pronoms)

s Une chaine de traitement complexe pour 
passer de la page à sa description par des 
traits 
Qprojet RNRT SensNet : FT, NetRatings, LIMSI, 
PIII



Typologie des pages personnelles

Pages de navigation (15%) Pages de contenu (72%)

Pages brouillon (28%)Pages élaborées (44%)

Pages à thème (16%) Pages moi (28%)

référent

émetteur     récepteur émetteur     récepteur

référent



Pages visitées : types de pages

s Les types de pages sont caractérisés par des 
configurations spécifiques de traits. 

s Les types peuvent être interprétés comme des états 
différents d’élaboration de la page

QPages sophistiquées: beaucoup de liens, beaucoup d’images
– pages d’experts avec maîtrise de l’écriture html, sans pronoms
– pages avec beaucoup de pronoms personnels, liens vers boîte aux 
lettres

QPages “brouillon” : peu de liens, peu d’images, peu de pronoms, 
peu de maîtrise dans la définition de la forme de la page

s On mesure plutôt le degré d'élaboration de la page que des
sous-genres au sein des sites personnels

s => nécessité de revenir sur la définition de l'objet et sur une 
approche qualitative et compréhensive.



Qu’est-ce qu’un site personnel ?

s Des définitions qui varient selon les acteurs 
QFAI : espace disque pour les clients
QConcepteurs : le résultat d'un projet personnel
QVisiteurs : contenus faibles, aspect amateur

=> vers une définition dynamique des sites personnels

s Le site personnel comme terrain d'expérimentation de la 
publication

QForte évolution des sites personnels
QPublier un site en ligne est un processus dynamique et continu 
(différent de la publication de livres) 

QLes sites sont confrontés à leurs publics très tôt dans leur élaboration
s C'est aussi ce que révélait la typologie : des états 

d'élaboration différents



Sites personnels : deux trajectoires contrastées

s Spirale descendante 
QSite peu élaboré, à faible contenu, mal référencé, générant peu 

d’audience
Q=> le site est progressivement abandonné

s Cercle vertueux
QSite à contenu de valeur, bien conçu, bien référencé, trouvant 
Q=>le site est régulièrement mis à jour et a une apparence qui le 

rapproche des sites professionnels

s Les lieux de la transformation (cercle vertueux)
QAutonomisation du site (acquisition d’un nom de domaine)
QDisparition progressive du Moi au bénéfice du Thème
QRecentrage du site sur un seul Thème
QCes changements sont pilotés par l’audience
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Des sites très visités et un rapport très formaté aux visiteurs

Une étude qualitative sur des sites web dédiés à la musique : 
(pop stars, jazz, musique électronique)

Entre quelques dizaines et quelques centaines de visites par 
jour

-Au-delà de quelques centaines de visites par jour,  interfaçages avec les 
univers professionnels et marchands

La relation avec le public est formatée 
- par des compteurs (logique d’audience)

- Par des échanges, surtout email (engage le public vers la collaboration à 
la production du site)



Evolution du site, évolution des logiques éditoriales

La croissance de l’audience est une source d’énergie et de 
motivation pour les créateurs de site

Mais leur posture se déplace
- De la production de contenus durables et personnels
-A une logique d’événements, de news, de mise à jour
continuelle

Des formes de normativité autour des pratiques de 
copier-coller
Et de la mise à contribution d’autres acteurs



Les sites personnels comme objets épistémiques
Les objets épistémiques ou objets de connaissance en SST
- Incomplets, et d’une incomplétude ostentatoire
- Se donnent à voir comme multiples et en continuelle 

mutation
- Des pointeurs ou des prises qui projettent des explorations 

ultérieures 



Pour en savoir plus

Licoppe C. & Beaudouin V., “La construction électronique du
social : les sites personnels”, Réseaux 116, 55-96.

Beaudouin V., Fleury S., Pasquier M., Habert B. & Licoppe C. (2002). 
"Décrire la toile pour mieux comprendre les parcours. Sites 
personnels et sites marchands", Réseaux, Vol. 20, n°116, p. p. 19-51. 

Beaudouin V. & Velkovska J. (1999). "Constitution d'un espace de
communication sur internet (Forums, pages personnelles, courrier
électronique...)", Réseaux, 17, 97, p. 121-177.


	Sites personnels : articulation entre production et réceptionSéminaire EGSH "Mesures de flux Internet II "
	Trajectoire
	Construire une typologie des pages personnelles
	Typologie des pages personnelles
	Pages visitées : types de pages
	Qu’est-ce qu’un site personnel ?
	Sites personnels : deux trajectoires contrastées
	Des sites très visités et un rapport très formaté aux visiteurs
	Evolution du site, évolution des logiques éditoriales
	Les sites personnels comme objets épistémiques
	Pour en savoir plus

